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АННОТАЦИЯ  

Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке соков в 
России. 
 
Задачи исследования: 

 Описание макроэкономической ситуации на Рынке 

 Выделение основных сегментов Рынка 

 Определение основных количественных характеристик Рынка 

 Описание структуры Рынка 

 Выявление основных игроков на Рынке 

 Выявление основных факторов, влияющих на Рынок 

 

Кол-во страниц: 126 стр. 

Язык отчета: русский 

Отчет содержит: 30 диаграмм,  22 таблицы, 1 схема 
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ВЫДЕРЖКИ ИЗ ИССЛЕДОВАНИЯ 
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ОПИСАНИЕ ОТРАСЛИ 

ПИЩЕВАЯ ПРОМЫШЛЕННОСТЬ 

Пищевая промышленность - отрасль лёгкой промышленности, 

совокупность производств пищевых продуктов в готовом виде или в виде 

полуфабрикатов, а также табачных изделий, мыла и моющих средств, 

парфюмерно-косметической продукции… 

… 

ТАБЛИЦА 1. ИНДЕКСЫ ЦЕН НА ОТДЕЛЬНЫЕ ГРУППЫ И ВИДЫ ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ 

ТОВАРОВ, НОЯБРЬ 2009-2010, % 

Товары 2009 2010 % 
    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    
    

… 

ГОСУДАРСТВЕННОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ 

Для насыщения рынков и сдерживания роста цен на продовольственные 

товары Правительством Российской Федерации был принят ряд 

оперативных мер, главным образом в области таможенно-тарифного 

регулирования. 

… 

ТЕНДЕНЦИИ И ПРОГНОЗЫ РАЗВИТИЯ ОТРАСЛИ 

Министерство экономического развития (МЭР) РФ прогнозирует рост 

объемов производства пищевой продукции, включая напитки, и табака к 

2012 году на …% по сравнению с 2009 годом… 

… 
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ОПИСАНИЕ СМЕЖНЫХ РЫНКОВ  

Сегодня на отечественном рынке наблюдается конкуренция между 

различными отраслями, производящими мороженое, безалкогольные и 

слабоалкогольные напитки и кондитерские изделия. 

 

РЫНОК ПРОХЛАДИТЕЛЬНЫХ НАПИТКОВ 

Рынок прохладительных напитков включает следующие категории: … 

…. 

ТЕНДЕНЦИИ РЫНКА 
… 

ПРОГНОЗ РАЗВИТИЯ РЫНКА 
В целом, до 2013 года аналитики предполагают среднегодовой рост рынка 

безалкогольных напитков на …% в натуральном и стоимостном выражении 

соответственно… 

… 

ОПИСАНИЕ ВЛИЯЮЩИХ РЫНКОВ 

РЫНОК СЫРЬЯ 

В большинстве случаев сырьем для производства соков служат импортные 

соковые концентраты и пюре… 

… 

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ПОЛИТИКА НА РЫНКЕ СОКОВ 

Создавшееся положение на рынке соков в значительной степени явилось 

результатом действия государства. Рассмотрим различные каналы такого 

влияния.  

 

ТАМОЖЕННАЯ ПОЛИТИКА  

… 

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ПОЛИТИКА В ОБЛАСТИ САДОВОДСТВА 

… 

ПОЛИТИКА В ОБЛАСТИ ТЕХНИЧЕСКОГО РЕГУЛИРОВАНИЯ 

…. 
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ОПИСАНИЕ СМЕЖНЫХ РЫНКОВ 

В качестве смежных рынков, товаров-заменителей соков, рассмотрим 

рынки овощей и фруктов. 

 

РЫНОК ФРУКТОВ 

Рынок фруктов - один из наименее сформированных сегментов 

продовольственного рынка, но в то же время один из наиболее 

перспективных рынков, обладающий огромными потенциальными 

возможностями развития и роста.  

… 

РЫНОК ОВОЩЕЙ 

Овощ – термин, обозначающий съедобную часть (например, плод или 

клубень) растения. С точки зрения ботаники овощи – это съедобные части 

травянистых растений. 

…. 
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СЕГМЕНТАЦИЯ И СТРУКТУРА РЫНКА  

ОПРЕДЕЛЕНИЕ ПРОДУКЦИИ 

Сок — жидкость или суспензия натурально содержащаяся в фруктах, 

ягодах, овощах и т. п. Жидкость также часто выжимают из перечисленных 

продуктов, получая чистый сок. Полученный сок используют 

непосредственно в качестве напитка или как сырьё для других продуктов. 

… 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ  

На мировом соковом рынке различают несколько категорий соков, а 

именно:  

 свежеотжатые соки  

 соки прямого отжима  

 соки восстановленные (изготовленные из концентрированного сока)  

…. 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ ПО ВИДАМ 

К плодово-ягодным и овощным сокам относят напитки, приготовленные на 

основе продуктов переработки фруктового и овощного сырья — соки, 

нектары, соки-напитки. Они бывают негазированными и газированными. 

В России в настоящее время вырабатывают следующие виды соков:  

…. 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ ПО ВИДУ СЫРЬЯ 

Можно выделить овощные, фруктовые и ягодные соки.  

…. 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ ПО ТЕХНОЛОГИИ 

ПРОИЗВОДСТВА  

Существует два принципиально различных способа изготовления соков… 

… 

КАЧЕСТВЕННЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ 

Основными качественными показателями соков являются: 

… 
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СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКТА ПО ТИПАМ УПАКОВКИ  

На сегодняшний момент сок разливается в упаковки четырех типов:  

… 

ЦЕНОВОЕ СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ  

Разброс цен на соки сегодня варьируется от 20 до 100 и более руб. за литр 

в зависимости от позиционирования продукта, его качества, упаковки, 

интенсивности маркетинговой поддержки и других факторов. 

… 

ТЕНДЕНЦИИ РАЗЛИЧНЫХ СЕГМЕНТАХ ПРОДУКЦИИ 

… 



Маркетинговое Агентство Step by Step 
 г. Москва, ул. Николоямская, д. 29, 3-й этаж 
Тел. (495)915-39-69, (495)760-5073  www.step-by-step.ru 

      

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: ДЕКАБРЬ 2010 Г. 
15 

ОСНОВНЫЕ КОЛИЧЕСТВЕННЫЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ РЫНКА 

ОБЪЕМ И ЕМКОСТЬ РЫНКА 

ОБЪЕМ РЫНКА В НАТУРАЛЬНОМ ВЫРАЖЕНИИ 

По данным … в 2009 году фактический объем российского рынка соков и 

нектаров достиг …. литров. 

… 

ОБЪЕМ РЫНКА В ДЕНЕЖНОМ ВЫРАЖЕНИИ 

По оценкам …, в I полугодии 2010 г. объем рынка составил $ …. 
… 

ТЕМПЫ РОСТА РЫНКА 

Потребление соков в России росло на протяжении последних лет 

быстрыми темпами… 

… 

ОБЪЕМЫ РОССИЙСКОГО ПРОИЗВОДСТВА 

… 

ТАБЛИЦА 2. ПРОИЗВОДСТВО НЕКОТОРЫХ ВИДОВ СОКОВ ЯНВАРЬ-НОЯБРЬ 2010 Г., 
ТЫС. БАНОК УСЛ. 

Вид продукции 1 кв. 2 кв. 3 кв Октябрь-
ноябрь 

Январь 
ноябрь 

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      
… 
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СБЫТОВАЯ СТРУКТУРА РЫНКА 

ЦЕПОЧКА ДВИЖЕНИЯ ТОВАРА  

СХЕМА 2. ЦЕПОЧКА ДВИЖЕНИЯ ТОВАРА. 
…. 

КРАТКОЕ ОПИСАНИЕ ОСНОВНЫХ СЕГМЕНТОВ УЧАСТНИКОВ 

РЫНКА 

ПРОИЗВОДИТЕЛИ ПРОДУКЦИИ 

Всего в России функционируют … предприятий, производящих соковую 

продукцию. Однако подавляющую долю рынка делят между собой 4 

компании:… 

… 

ДИСТРИБЬЮТОРЫ ПРОДУКЦИИ И РОЗНИЧНЫЙ СЕКТОР 

… 

ОСНОВНЫЕ ПРИНЦИПЫ ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ  

Мировой соковый рынок достаточно развит в плане формирования и 

поддержания цен на соки одного наименования.  

 

В целом можно выделить 10 факторов, оказывающих существенное 

влияние на цену концентрированного сока. 

… 
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ОБЪЕМЫ РОССИЙСКОГО ПРОИЗВОДСТВА, ИМПОРТА И 

ЭКСПОРТА  

В данном разделе производится анализ импорта и экспорта продукции в 

соответствие с данными таможенной статистики за 2008 и 2009гг. 

… 

ОСНОВНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ В СТРУКТУРЕ ИМПОРТА-ЭКСПОРТА 

… 
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КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ 

КОНКУРЕНЦИЯ МЕЖДУ КРУПНЕЙШИМИ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМИ И 

ПОСТАВЩИКАМИ ПРОДУКЦИИ 

ОСНОВНЫЕ ФАКТОРЫ, ВЛИЯЮЩИЕ НА ОТРАСЛЬ 

На ситуацию в отрасли и развитие конкуренции главным образом влияют 

следующие факторы:… 

… 

ОСНОВНЫЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ РЫНКА. ОПИСАНИЕ ПРОФИЛЕЙ 

КРУПНЕЙШИХ КОМПАНИЙ  

Рассмотрим в данном разделе крупнейших игроков рынка… 

… 

КОНКУРЕНЦИЯ МЕЖДУ КРУПНЕЙШИМИ СЕТЕВЫМИ 

ПРОДУКТОВЫМИ РОЗНИЧНЫМИ СЕТЯМИ 

ОСНОВНЫЕ ПАРАМЕТРЫ КОНКУРЕНЦИИ  

В области розничной торговли конкуренция идет по следующим 

параметрам:… 

… 

ОПИСАНИЕ ПРОФИЛЕЙ КРУПНЕЙШИХ КОМПАНИЙ  

… 

ВЛИЯНИЕ КРИЗИСА НА РАЗВИТИЕ РОССИЙСКОГО РИТЕЙЛА 

… 

ТЕНДЕНЦИИ В НАПРАВЛЕНИИ КОНКУРЕНЦИИ МЕЖДУ 

КРУПНЕЙШИМИ РОЗНИЧНЫМИ СЕТЯМИ 

… 
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АНАЛИЗ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 

ОПИСАНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 

Потребление соков в России росло на протяжении последних 5 лет быстрыми 

темпами и только лишь за 2008 год под влиянием экономического кризиса 

роста рынка не наблюдалось…. 

…. 

ПРЕДПОЧТЕНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ПРЕДПОЧТЕНИЯ ПО ВКУСАМ 

Наиболее популярными вкусами соков и нектаров являются… 

…. 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ПРЕДПОЧТЕНИЯ ПО ОБЪЕМУ  УПАКОВКИ  

… 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКОЕ ПРЕДПОЧТЕНИЯ ПО МАРКАМ ПРОДУКЦИИ  
… 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ МОТИВАЦИИ И ПОВЕДЕНИЕ ПРИ ПОКУПКЕ 

ПРОДУКЦИИ  

… 

РЕЗЮМЕ 

… 

АНАЛИЗ ФАКТОРОВ ВНЕШНЕЙ СРЕДЫ 

…. 

ТАБЛИЦА 3. STEP-АНАЛИЗ  РЫНКА СОКОВ 

Факторы внешней среды Степень влияния факторов 

o   

o   

o   

o   
… 

СДЕРЖИВАЮЩИЕ ФАКТОРЫ РЫНКА 

… 
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АНАЛИЗ РИСКОВ 

… 

ТАБЛИЦА 4. ВОЗМОЖНЫЕ РИСКИ, СВЯЗАННЫЕ С РЫНКОМ 

Группы рисков Описание риска Способы избежать риска 

  

  

  
 

  

   

  
 

  

   

  

  

  
 

  
… 
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ОБЩИЕ ВЫВОДЫ ПО ОТЧЕТУ 

В развитии отечественного рынка соков прослеживается тенденция к 

сокращению темпов его роста, а с началом общего падения 

покупательского спроса продажи стали сокращаться. 
… 
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ПРИЛОЖЕНИЕ 1. СОДЕРЖАНИЕ ФРУКТОВОГО СОКА В 

НЕКТАРАХ (ПО ГОСТУ) 

… 
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ПРИЛОЖЕНИЕ 2. СПИСОК ЧЛЕНОВ РОССИЙСКОГО СОЮЗА 

ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ СОКОВ 

… 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

По поводу приобретения готовых аналитических отчетов МА Step by 
Step обращайтесь к менеджерам отдела развития (e-mail: info@step-
by-step.ru) или по телефонам (495) 760-50-73, 8 (903) 240-00-88 

 


